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Financial knowledge and skills of young future economists in 4V Countries
Wiedza i umiejetnosci finansowe przysztych mtodych ekonomistéw w krajach Grupy Wyszehradzkiej

A research project is funded by International Visegrad Fund

Projekt badawczy dofinansowany z Miedzynarodowego Funduszu Wyszehradzkiego

Study / opracowanie:
Bozena Fraczek Ph.D.
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THE RATIONALE OF THE PROJECT: UZASADNIENIE REALIZACJI PROJEKTU:

1. Low level of financial literacy and un- 1. Niski poziom alfabetyzacji finansowej
satisfactory level of financial inclusion i niezadowalajacy stopien integracji fi-
of societies in particular countries, with nansowej spoteczenstw w poszczegol-
particular emphasis on young people. nych krajach, ze szczegélnym uwzgled-

2. The youth in the global scale as the nieniem mtodziezy.
largest and very important cohort of 2. Mtodziez jako istotna grupa populacji,
people that has ever existed and as a zaréwno w poszczegdlnych krajach,
very important part of the population jak i w skali globalnej.
structure in many countries. 3. Konieczno$¢ rozpoznania mtodziezy

3. Need for a special approach to young jako potencjalnych uczestnikéw (in-
people. It is necessary to recognize westoréw) na rynkach finansowych.

more clearly the segment of youth as
the potential participants (investors)
of financial markets.

The project team / Zesp6t pracujacy nad projektem:

Bozena Fraczek Ph.D. Krystyna Mitrega-Niestrdj, Assoc. Prof. Aneta Bobenic HintoSov4,
Coordinator of the project Ph.D. Ph.D

| Koordynator projektu

Monika Bacova, Noémi Iszak, Ing. Tomas SIVICEK, Anita Csényi,
Ph.D. Ph.D. Ph.D. Ph.D. student / Doktorant
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ABOUT THE PROJECT

The Project was realized under Standard
Grant and was sponsored by the Interna-
tional Visegrad Fund

“Implementation Period” of the project:
from March 1, 2015 to February 29, 2016

MAIN OBJECTIVES OF THE PROJECT:

I. Scientific International Research

The project was aimed at conducting the
research on financial knowledge and skills,
commitment to basic financial products
and the risk profile of the young indi-
vidual investors, represented by students
of economics fields in the Visegrad Group
Countries.

Il. International Student Competitions
Two international student competitions
have been organized under the project:
International Competition on Financial
Markets
Poster Presentation Competition on
Banking Product for Students

Ill. Integration
Discussions, meetings, workshops...

PROJECT ORGANIZER AND PARTNERS

STATZS UNIVERZITA
J.E.PURKYNE
V USTi NAD LABEM

ANNSAAAAN

5 . .
S5 University
;%g of Economics
2\ . .
orky In Katowice

REALIZATION AND OUTCOMES OF THE PROJECT
I. Research part of the project

The research included 1383 students —
mainly students from the first and the last
year of study (87% of respondents) — who

0 PROJEKCIE

Projekt zostat zrealizowany w ramach
programu Standardowych Grantéw i byt
sponsorowany przez Miedzynarodowy
Fundusz Wyszehradzki

Okres realizacji projektu: od 1 marca 2015
do 29 lutego 2016.

GLOWNE CELE PROJEKTU:

I. Miedzynarodowe badanie naukowe
Projekt miat na celu zbadanie poziomu
alfabetyzacji finansowej oraz stopnia za-
angazowania w podstawowe produkty
finansowe, jak rdwniez okreslenie profilu
ryzyka mtodych inwestoréw indywidual-
nych, reprezentowanych przez studentéw
kierunkéw ekonomicznych w panstwach
Grupy Wyszehradzkiej.

Il. Organizacja i przeprowadzenie miedzy-

narodowych konkurséw studenckich:

+ Miedzynarodowego Konkursu Studenc-
kiego nt. Rynkéw Finansowych
Konkursu na poster pt. Bankowy pro-
dukt dla studentéw

lll. Integracja
Dyskusje, spotkania, warsztaty...

ORGANIZATOR | PARTNERZY PROJEKTU

REALIZACJA PROJEKTU I JEGO REZULTATY

I. Badawcza czesc projektu

Badaniami objeto 1383 studentéw — gtéw-
nie pierwszego i ostatniego roku studiéw
(87% respondentéw) —z Czech, Wegier, Pol-
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study economics fields in four countries:
Czech Republic, Hungary, Poland and Slo-
vakia. The survey research was conducted
in every Partner University from April to
May 2015.

Hungary
15%

Slovakia
33%

Chart1. Participation of students from 4V Countries
in the research

The survey instrument consists of 42 ques-
tions (one and multiple choice format),
which refer to basic and extended finan-
cial knowledge and skills, as well as to the
main areas of financial inclusion.

MAIN FINDINGS:
A. Level of financial literacy
Financial literacy is defined as a set of
knowledge, skill, awareness, attitude and
behavior, necessary to sound financial
decision-making and ultimately achieving
individual financial well-being (OECD).
The role of financial literacy is under-
lined all over the world as very important
in current and future financial well-being
of individuals as well as in functioning
and development of financial markets and
the whole economy.

ski i Stowagji, studiujacych kierunki ekono-
miczne. Badania ankietowe zostaty
przeprowadzone w okresie od kwietnia do
maja 2015 roku przez kazdego z Partneréw
projektu.

Czech
Republic
26%

Poland
26%

Wykres 1. Udziat w badaniach studentéw z poszcze-
gblnych krajow

Ankieta wykorzystana w badaniach sktada
sie z 42 pytan (czes¢ z nich to pytania jed-
nokrotnego wyboru, a cze$¢ wielokrotnego
wyboru), ktére odnosza sie do podsta-
wowej i poszerzonej wiedzy finansowej,
a takze podstawowych umiejetnosci fi-
nansowych, jak réwniez do zakresu ko-
rzystania z gtdwnych produktéw i ustug
rynku finansowego.

0GOLNE WNIOSKI Z BADAN:

A. Poziom alfabetyzacji finansowej
Alfabetyzacja finansowa jest definiowana
jako zbiér wiedzy, umiejetnosci, Swiado-
mosci, postaw i zachowan, niezbednych do
nalezytego podejmowania decyzji finanso-
wych w celu osiggniecia indywidualnego
finansowego dobrobytu (0OECD).

Rola alfabetyzacji finansowej jest nie-
zwykle istotna i pomocna w osigganiu obec-
nego i przysztego dobrobytu finansowego
jednostek, a takze w funkcjonowaniu i roz-
woju rynku finansowego i catej gospodarki.
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{ Time | Interest | Calculation

Country/
questions : value of | payon | oninterest
money loan and Principal

EZ‘;cuhb“c 86.2% | 79.8% 82.0%
80.0% 88.0% 60.0%

Hungary 82.3% 86.7% 83.3%
78.0% 95.0% 61.0%

Poland 84.0% 85.4% 79.0%
77.0% 85.0% 60.0%

Slovakia* 78.1% 91.0% 83.1%

Table 1. Basic Financial Knowledge and skills
(percentage of correct answers)
*No data, which refers to all population of Slovakia

White cells refer to the conducted re-
search, in which respondents were stu-
dents of economics, and color cells refer
to all population in a given country.

The level of financial literacy at the
basic level is not satisfactory. It refers to
both an average individual financial con-
sumer represented by all population, as
well as university students of economics
as the future participants and experts of
financial markets.

The low level of financial literacy is
also confirmed by unsatisfactory level of
extended financial knowledge and skills
in the group of economics students.

| Compound : Inflation | Risk | Diversification

i Interest and
return
56.9% 74.0% 87.0% 67.7%
32.0% 70.0% 81.0% 54.0%
57.1% 70.9% 82.3% 56.2%
46.0% 91.0% 86.0% 61.0%
75.1% 80.9% 86.7% 73.8%
27.0% 80.0% 48.0% 55.0%
61.6% 66.2% 89.7% 78.7%

Table 1. Podstawowa wiedza i umiejetnosci finansowe
(procent poprawnych odpowiedzi)
*Brak danych, ktdre odnoszg sie do catej populacji

w Stowacji.

Wartosci w biatych komérkach odnosza
sie do prowadzonych badan, w ktérych
respondentami byli studenci kierunkéw
ekonomicznych, wartosci w kolorowych
komadrkach odnoszg sie do catej populagji
w danym kraju.

Poziom alfabetyzacji finansowej w za-
kresie podstawowym nie jest satysfakcjo-
nujacy. Dotyczy to zaréwno przecietnego
indywidualnego konsumenta finansowe-
go, jako reprezentanta catej populacji, jak
i studentéw studiujacych kierunki ekono-
miczne jako przysztych uczestnikdw i eks-
pertéw na rynkach finansowych.

Niski poziom alfabetyzacji zostat do-
datkowo potwierdzony przez niesatys-
fakcjonujacy poziom poszerzonej wiedzy
finansowej w grupie studentdw, ktdérzy
studiujg kierunki ekonomiczne.
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Futures and options
i (main characteristic)

Country/ questions

i Futures
i (main characteristic)

Option strategies

Czech Republic 14.4% 32.3% 13.3%
Hungary 18.2% 33.5% 18.2%
Poland 37.3% 64.1% 15.2%
Slovakia 18.0% 45.6% 15.1%

Table 2. Extended financial knowledge and skills
of university economics students (percentage of
correct answers)

The results of the conducted research
show not only the low level of financial
literacy. They also confirmed the illusion
and lack of financial knowledge.

B. Degree of financial inclusion

Financial inclusion is defined as the pro-
cess of ensuring access to appropriate fi-
nancial products and services offered by
formal financial institutions. First of all, it
refers to access to a wide range of regulat-
ed financial products and services needed
by vulnerable groups, such as weaker sec-
tions and low income groups at an afford-
able costin a fair and transparent manner
by mainstream institutional players.

A degree of financial inclusion depends
on the widely understood level of financial
literacy and the need for total products
and services (demand side) as well as on
offers and their appropriate design made
available by financial market, bank and
financial services (supply side).

The main areas of financial inclusion
are: banking accounts, savings, loans and
credits and payment cards. The results of
the current research include the use per-

Table 2. Poszerzona wiedza finansowa studentéw
kierunkéw ekonomicznych (procent poprawnych
odpowiedzi)

Wyniki przeprowadzonych badan pokazuja
nie tylko niski poziom alfabetyzacji finan-
sowej. Prezentujg one takze iluzje wiedzy
finansowej i ignorancje wobec niej.

B. Stopien wiaczenia finansowego
Integracja finansowa jest definiowana jako
proces majacy na celu zapewnienie doste-
pu do odpowiednich produktéw i ustug
finansowych oferowanych przez formalne
instytucje finansowe (np. banki). Przede
wszystkim dotyczy to dostepu do szero-
kiej gamy produktdéw i ustug oferowanych
w przystepnej cenie grupom szczegdlnie
narazonym, np. gospodarstwom domo-
wym o niskich dochodach finansowych.

Stopien integracji finansowej zalezy
od szeroko rozumianego poziomu alfa-
betyzacji finansowej oraz od zapotrze-
bowania na te produkty i ustugi (strona
popytowa), jak rdwniez od jakosci i kon-
strukcji ofert oraz sposobu ich prezentacji
przez instytucje rynku finansowego (stro-
na podazowa).

Gtéwnymi obszarami integracji finan-
sowej sg: rachunki bankowe, oszczedno-
Sci, kredyty i pozyczki oraz karty ptatnicze.



8 .

Visegrad Fund

University of Economics in Katowice

centage of these basic financial products
and services.

Wyniki przeprowadzonych badan prezen-
tujg odsetek wykorzystania tych podsta-
wowych produktdw i ustug finansowych.
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Chart 2. Financial inclusion — banking account, sav-
ing and borrowing money

Although there are interactions between
the level of financial literacy and the de-
gree of the financial inclusion, the degree
of financial inclusion in basic areas seems
to be more favorable than the level of
financial literacy.

Perhaps it is the effect of today's tech-
nological reality and non-cash settlements
dominance, where it is standard to have a
bank account. On the other hand, a rela-
tively high percentage of young respon-
dents having savings allows for believing
in increasing financial awareness. Rela-
tively satisfactory results in the degree of
the financial inclusion are confirmed by
the usage of the financial products and
services in payments by young future
economists.

institution
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Wykres 2. Wtgczenie finansowe - rachunek banko-
wy, oszczednosci oraz kredyty i pozyczki

Mimo, iz istnieja relacje pomiedzy pozio-
mem alfabetyzacji finansowej i stopnia
integracji finansowej, stopien integracji
finansowej w podstawowych obszarach
wydaje sie byc¢ bardziej korzystny niz po-
ziom wiedzy finansowe;.

By¢ moze jest to efekt dzisiejszej rze-
czywistosci technologicznej oraz domina-
cji rozliczen bezgotdwkowych, gdzie po-
siadanie konta w banku jest standardem.
Z drugiej strony, relatywnie wysoki odse-
tek mtodych respondentéw, posiadaja-
cych oszczednosci, pozwala wierzy¢ w od-
powiednio wysoki poziom swiadomosci
finansowej. Stosunkowo zadowalajace
wyniki w stopniu integracji finansowej
sg potwierdzone przez zakres i stopien
korzystania przez mtodych przysztych
ekonomistow z produktéw finansowych
w realizacji ptatnosci.
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Chart 3. Using payment cards
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Wykres 3. Korzystanie z kart ptatniczych
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Chart 4. Using mobile payments

It should be noted that the attitude to-
wards risk is a very important factor, in-
fluencing the more advanced participa-
tion in financial markets. Young future
economists are potential for development
of the financial market. They accept risk
and therefore they may use both basicand
more sophisticated financial instruments.
But their informed decisions depend on
their financial knowledge, skills, etc.

Wykres 4. Korzystanie z ptatnosci mobilnych

Wsréd wielu czynnikédw, wptywajacych
na zwiekszanie zakresu zaangazowania
na rynkach finansowych, na szczegélna
uwage zastuguje ,postawa wzgledem ry-
zyka". Mtodzi przyszli ekonomisci stanowia
szczeg6lny ,,potencjat” dla rozwoju rynku
finansowego. Akceptujgc ryzyko, moga
korzystac zaréwno podstawowych, jak
i bardziej wyrafinowanych instrumentéw
finansowych. Jednak nalezy pamietac, ze
ich Swiadome decyzje zalezg od poziomu
wiedzy i umiejetnosci finansowych.
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Chart 5. Attitude towards risk
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Wykres 5. Postawa wzgledem ryzyka

Risky financial instruments investments
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Chart 6. Current and planned investment in risky

instruments

Although university students of econom-
ics fields are not equipped with financial
literacy on a satisfactory level, they often
use the basic financial products and they
start to manage their money (savings).

planned

Wykres 6. Biezgce i planowane inwestycje w inwe-
stycje ryzykowne

Chociaz poziom alfabetyzacji finansowej
studentéw kierunkéw ekonomicznych nie
jest satysfakcjonujacy, czesto korzystaja
z podstawowych produktéw finansowych
i probuja zarzadzac¢ swoimi pieniedzmi
(np. oszczednosci).
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Il. International Student Competitions

Il. Miedzynarodowe Konkursy Studenckie

A. International Student Competition on
Financial Markets

This competition was carried out in two
stages. Stage one — national, involved stu-
dents from the participating universities.
The best five students from every university
came for the final to Katowice in Poland,
which was organized in Katowice on 23 and
24, November 2015.

Almost 150 students from 4V Countries
participated in the International Student
Competition. Nineteen students partici-
pated in the final of the Competition.

The winners of the International
Competition are:

1st Prize
Marek Btachut from University of Eco-
nomics in Katowice

2nd Prize
Monika Stowik from University of Eco-
nomics in Katowice

A. Miedzynarodowy Konkurs Studencki
nt. Rynkéw Finansowych

Ten konkurs zostat przeprowadzony w dwdch
etapach. Pierwszy etap - krajowy, obejmo-
wat studentdw uniwersytetéw — Partne-
réw projektu. Pieciu najlepszych studen-
téw z kazdego uniwersytetu przyjechato
na finat konkursu do Polski, do Katowic.
Finat konkursu odbyt sie w dniach 23—24
pazdziernika 2015 roku.

W konkursie wzieto udziat prawie 150
studentdw z krajéw Grupy Wyszehradzkiej.
W finale konkursu uczestniczyto dziewiet-
nastu studentow.

Zwyciezcami Migdzynarodowego
Konkursu nt. Rynkéw Finansowych
zostali:

Pierwsza Nagroda
Marek Btachut z Uniwersytetu Ekono-
micznego w Katowicach

Druga Nagroda
Monika Stowik z Uniwersytetu Ekono-
micznego w Katowicach
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3rd Prize ex-aequo

Piroska Vagi from University of West
Hungary in Sopron

Radek Simanovsky from University of
J. E. Purkyn@ in Usti nad Labem

1T The winners of the International Competition
on Financial Market

B. A Poster Presentation Competition
titled “Banking Product for Students"”
Students from each country presented their
posters in Katowice on 23 November 2015.

Students from University of West Hun-
gary ex-aequo with students from Uni-
versity of Economics in Bratislava were
the winners of the Competition.

Trzecia Nagroda ex-aequo

Piroska Vagi z Uniwersytetu Zachodnio-
wegierskiego w Sopronie

Radek Simanovsky z Uniwersytetu

J. E. Purkyn& w Usti nad Labem

Reebak

AND SKILLS OF YOUNG
FUTURE ECONOMISTS IN

T Zwyciezcy Miedzynarodowego Konkursu

nt. Rynkéw Finansowych

B. Konkurs na poster pt. ,,Bankowy pro-
dukt dla studentéw”

Studenci ze wszystkich krajéw prezento-
wali ich postery w Katowicach w dniu 23
pazdziernika 2015 r.

W konkursie na poster zwyciezyli ex-aequo
studenci z Uniwersytetu Zachodniowegier-
skiego w Sopronie oraz Studenci z Uniwer-
sytetu Ekonomicznego w Bratystawie.
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1T A Poster Presentation Competition titled "Banking
Product for Students”

Ill. Integration of students and scientists
environment

Another very important objective of the
project was integration of scientists and
students from 4V Countries. Throughout
the project's implementation period,
scientists representing Partner Univer-
sities were exchanging electronic cor-
respondence.

Two workshops were organized within
the project: the First Preparatory Work-
shop in March 2015 and the Second Work-
shop in November 2015.

1™ Konkurs na poster pt. ,,Bankowy produkt
dla studentow"

lll. Integracja srodowiska studenckiego
i akademickiego

Kolejnym bardzo waznym celem projektu
byta integracja naukowcéw oraz studentéw
z krajéw Grupy Wyszehradzkiej. W okresie
realizacji projektu naukowcy wspotpra-
cujacy ze sobg w sposéb ciagty prowadzili
elektroniczng korespondencje. W ramach
projektu przeprowadzono: Pierwsze Przy-
gotowawcze Warsztaty w marcu 2015 i Il
Warsztaty w pazdzieniku 2015.
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1 Integration of students and scientists

environment

Students from individual Partner Uni-

versities have been integrating during the
preparation to the competitions. Students
- finalists of the International Students
Competition — participated in the Second
Workshop. The meeting was attended by
Prof. Stawomir Smyczek, Vice-Rector for
Internationalization and Marketing.

T Integracja srodowiska studenckiego
i akademickiego

Studenci ze wszystkich uniwersytetow
- Partneréw projektu integrowali si¢ pod-
czas przygotowan do konkurséw. Studenci
finalisci Miedzynarodowego Studenckie-
go Konkursu nt. Rynkéw Finansowych -
uczestniczyli w Il Warsztatach. Spotkanie
zaszczycit swojg obecnoscig Prof. dr hab.
Stawomir Smyczek, Prorektor ds. Interna-
cjonalizacji i Marketingu.
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1™ Meeting with Prof. Stawomir Smyczek, Vice-
Rector for Internationalization and Marketing

Aiming at integration, students and their
guardians from the Czech Republic, Slova-
kia, Hungary and Poland also participated
in the workshops run by 'Silesianie’ Song
and Dance Ensemble from the University
of Economics in Katowice and visited the
Scientific Information Centre and the Aca-
demic Library.

AERD
Wi
T

1 Spotkanie z Prof. dr hab. Stawomirem Smyczekiem,

Prorektorem ds. Internacjonalizacji i Marketingu

Dazac do integracji, studenci oraz ich
opiekunowie z Czech, Stowagji, Wegier i Polski
wzieli udziat w warsztatach prowadzonych
przez Zespot Piesni i Tanca z Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach Silesianie
oraz odwiedzili Centrum Informacji Nauko-
wej i Biblioteke Akademicka.
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™ Workshops run by ‘Silesianie’ Song and Dance

Ensemble from the University of Economics
in Katowice

1™ Warsztaty prowadzone przez Zespot Piesni

i Tanca Silesianie z Uniwersytetu Ekonomicznego
w Katowicach.



